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SMAG FA BENIPEN

| denne aktivitet skal eleverne arbejde med tv-reklamer og smag. Mdlet med aktiviteten er, at eleverne bliver
bevidste om, hvordan tv-reklamer kan appellere til vores smagssans og smagsoplevelser, serligt igennem
sproglige virkemidler sasom symbolik, metaforer, rim m.v. Herigennem far eleverne mulighed for at skeerpe
deres kritiske bevidsthed og evne til at forholde sig til tv-reklamer i forhold til smag. Eleverne skal fgrst se pa
nogle reklameeksempler, hvorefter de selv skal finde og undersgge en reklame, der beskaeftiger sig med
smag.
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Aktivitet med dialogoplaeg og billeder

Skriv fglgende sztninger pa tavlen, sa de star under hinanden:

a. Smagen af god tid
b. Smagen, du aldrig vokser fra
c. Smager, sa fuglene synger

2 Dreft herefter udsagnene med eleverne i plenum. Sperg eleverne, hvad de tror, disse
seetninger herer til (hvad er de en del af?), og hvad setningerne far dem til at teenke pa. Sporg |
dialogen ogsa ind til ordet "smag” og hvilke ordklasser, det bruges i. Droft dette i samspil med,
at | ser reklamerne (dette eksemplificeres i dialogforslaget). Se felgende dialogforslag for
inspiration til dialog (heri findes links til reklamerne ogsa):

Hvad kunne disse setninger beskrive! Hvor kunne de optrede € | en novelle? | en artikel?
(Hvis eleverne ikke kan geette, at det er fra tv-reklamer, skal de ledes derhen, sa alle elever ved,
at | nu taler om tv-reklamer)

Hvilke smage kommer | til at teenke pa, nar | hgrer den farste setning? Hvilke
smagsassociationer far I? Hvad kunne det veere en reklame for? (Nogle elever kender den
maske).

Hvordan smager "god tid"? Er det sadt, er det salt eller noget tredje? -> Reklamen er for
Merrild kaffe — Hvorfor tror |, at en kaffereklame beskaeftiger sig med "smagen af god tid""? ->
Lad os se reklamen:
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Efter | har set reklamen:

Hvilken sammenhang skaber reklamen mellem “god tid"” og "smag'? Hvilke smage forsager
reklamen at fa os til at teenke pa? Kom gerne med eksempler fra reklamen der viser dette.

Lad os kigge naermere pa den naste: "smagen du aldrig vokser fra” -> Huvilke
smagsassociationer far |, nar | hgrer denne satning? Hvilke smage kommer | til at teenke pa? Er
der nogle szrlige smage | forbinder med jeres barndom? Er der nogle smage | "aldrig vokser
fra”? Hvad kunne denne satning vaere med til at reklamere for? Seetningen er en del af en
reklame for 3-stjernet palaeg -> Lad os se reklamen:
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Efter | har set reklamen:

Hvilke smage forsgger reklamen at fa os til at teenke pa?! Hvilke andre elementer bruger
reklamen til at fremhaeve smagsoplevelsen med? (Her teenkes der bl.a. pa den meget diskrete
lyd af salatbladet der knaser, og lyden af "lzereren” der siger "uhhm” imens hun spiser)

Lad os kigge pa den sidste satning: ""Smager sa fuglene synger” & Hvilke smagsassociationer far
l, nar | hgrer denne satning? Hvilken ordklasse hgrer “smager” til i denne sammenhang
(verbum)? Hvordan adskiller det sig fra den ordklasse som "smag” bruges i, i de to foregaende
eksempler (subjekt)? Har det nogen betydning, om ordet er et subjekt eller et verbum? Hvilke
smage kommer | til at teenke pa, nar | hgrer setningen? Hvad kunne denne saetning vaere med
til at reklamere for? Satningen er en del af en reklame for Bahncke -> Lad os se reklamen:
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Hvilke andre sztninger bruges der i sangen om smagen af produktet?

Fortzl eleverne kort om reklamer og sprog i relation til smag. Henvis eventuelt til de forrige
aktiviteter mht. sprog i forlgbet, safremt | har veeret igennem disse. Det er vigtigt, at eleverne
far en klar forstaelse for, hvordan sproget om smag har en betydning i reklamer -> Hvorfor

I/de skal undersgge sproget om smag i reklamer.

Efter at vi nu har kigget nermere pa sproget i de tre eksempler, bliver det tydeligt, at sproget,
som bruges til at appellere til vores smag og smagsoplevelser, kan have en stor indvirkning pa,
hvordan vi opfatter en specifik reklame. Ved at kigge neermere pa sproget i reklamer, der
handler om smag, kan vi blive mere bevidste om, hvad afsenderen gnsker at fremkalde hos
modtageren. Reklamen har jo den udfordring, at den skal beskrive og reklamere for en smag
pa et produkt uden at kunne give os (modtagerne/forbrugeme) den "rigtige smagsoplevelse”.
Det er jo en rigtig stor udfordring, nar det netop er smagsfaktoren, der skal veere med at szlge
produktet, og derfor ogsa er det, afsenderen veelger at fokusere pa. Derfor far sproget
(sammen med billede og lyd) en betydningsbaerende rolle i forhold til at kommunikere smagen
og smagsoplevelsen pa bedst muligt vis. Det er netop derfor, vi kigger pa reklamernes sprog
om smag.... fordi vi pd denne made kan blive i stand til at forholde os til reklamer pa en
undersggende og kritisk made.

| feellesskab med eleverne draftes derefter reklamegenren, genrekoderne og reklamegenrens
relation til smag/smagsoplevelser. | nedenstdende dialogforslag gennemgas disse elementer, og
derudover henvises der i gvrigt til det uddybende afsnit.

"Godt, | kender jo selvfglgelig alle sammen til reklamegenren, ogsa de reklamer der vises i tv —
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ikke sandt?

Hvad er en reklame sa egentlig! (her ma eleverne meget gerne komme med bud) é En
reklame er en mdde at kommunikere pa. Afsenderen af reklamen gnsker at overbevise sin
modtager om noget. | vores tilfelde arbejder vi med tv-reklamer; en tv-reklame er en kort film
med et salgsbudskab, og derfor forsgger den at overbevise modtageren om at kgbe et
produkt. Derfor indeholder reklamer szrlige virkemidler, der bidrager til reklamens made at
argumentere pa. Sadanne virkemidler kan fx vaere sproglige virkemidler, hvilket er det, vi har
kigget pa med de tre eksempler.

En tv-reklame bestar af mange elementer, som vi kan kigge neermere pa, nar vi undersgger
dem. Det kan fx veere: billeder og typografi (altsa hvordan ser den skrevne tekst egentlig ud),
ordvalg og argumentation, hvilken livsstil appellerer reklamen til, kamera (vinkler, afstande,
bevagelser, klipning/overgange), lyd.

Som jeg tidligere (i forrige dialogforslag) navnte, kan tv-reklamerne vaere udfordret, nar de skal
reklamere for noget hvor smagen er vigtig, fordi de ikke kan give modtageren den konkrete
smagsoplevelse. Men fordi reklamen har sa mange andre virkemidler at treekke pa (fx de
sproglige eller andre af dem jeg lige har naevnt), kan de stadig give modtageren en "neer-
smagsoplevelse”, hvilken ogsa er meget effektfuld. Tv-reklamerne tager ogsa ngje hensyn til de
aktuelle krav, der er pa spil i samfundet & fx har der i de senere dr veeret meget fokus pa friske
ravarer, hvilket afspejler sig i reklamerne, som netop fremhaever friskhed.

5 Lad herefter eleverne selv ga pa opdagelse i reklamer og smag. Del eleverne ind i par. Fortel
dem, at de nu selv skal finde eksempler pa reklamer, der forsgger at appellere til smagssansen
og smagsoplevelser pd youtube. De md gerne finde reklamer, hvor ordet "smag" ikke bliver
brugt (jf. de tre eksempler), men reklamen skal pa en eller anden made appellere til

sSmagssansen.

6 Forteel elevemne, at de meget kort skal preesentere deres valgte reklameeksempel for klassen,
og kort forteelle, hvorfor de har valgt den specifikke reklame, samt hvordan reklamen
appellerer til smag/smagsoplevelser. Giv eleverne |0-15 minutter til dette. Imens eleverne
arbejder, beveeger du (leereren) dig rundt imellem parrene, og svarer pa spgrgsmal og
observerer. Hvis der er elever, som har sveert ved at finde en reklame, kan du stilladsere deres
arbejdsproces ved at bede dem kigge pa fx reklamer for Arla maelk, Kinder Pingui eller
Meelkesnitte, eller Dr. Oetker frysepizza. Nedenstdende punkter viser de primeere kriterier,
som eleverne skal ga ud fra, nar de skal veelge et eksempel. Skriv eventuelt dette pa tavlen, sa
det er synligt for eleverne:

e Reklamen skal indeholde beskrivelser, der refererer til smagen pa produktet. Det kan
vaere konkrete beskrivelser, der henvender sig til selve den sanselige smagsoplevelse eller
beskrivelser, der henvender sig til smagsoplevelser.

e Derudover skal reklamen appellere til smag og smagsoplevelser via lyd, billeder og
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symboler.
7 Lad herefter eleverne vise deres valgte reklame for resten af klassen og derefter forteelle,
hvorfor de har valgt den, og hvilke beskrivelser/billeder/lyd der appellerer til smagssansen.
8 Afslut aktiviteten med en klassediskussion: Er reklamer for madvarer med til at pavirke

smagsoplevelsen? Se nedenstdende dialogforslag med inspiration til diskussionsspargsmal.

Synes |, at mad, der bliver reklameret for, smager bedre end mad, der ikke bliver reklameret
for? Hvorfor/hvorfor ikke? Smager Arlas mzalk fx bedre end en mzlk, der ikke blive reklameret
for? Hvis ja - har reklamen sa noget med det at gore?

Forberedelser

Ingen saerlig forberedelse.
Leeringsmal

Nedenstdende udvalgte lzeringsmal anses i denne sammenhang som de mest centrale i forhold til
aktivitetens udformning og hensigten med den. Det skal her naevnes, at andre faerdigheds- og vidensmal ogsa
kan skinne igennem i aktiviteten (fx mal fra kommunikation og fortolkning (undersggelse)).

Leesning

- Eleven kan styre og regulere sin leeseproces og diskutere teksters betydning i deres kontekst

o Feerdighedsmal — sprogforstdelse: Eleven kan vurdere tekstens sproglige virkemidler
o Vidensmal — sprogforstdelse:Eleven har viden om sproglige virkemidler

Fortolkning

- Eleven kan forholde sig til kultur, identitet og sprog gennem systematisk undersggelse og diskussion af
litteratur og andre astetiske tekster

o Faerdighedsmal — oplevelse og indlevelse: Eleven kan formulere egne oplevelser og sansninger i
estetisk sprog
o Vidensmal — oplevelse og indlevelse: Eleven har viden om astetisk sprogbrug
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Uddybende

Reklamer i danskundervisningen har i mange dr veeret en fast og obligatorisk del af danskundervisningen.
Reklameme fungerer, med deres udvidet tekstbegreb, som leererig genstand for analyse og fortolkning.
Reklamer er en stor del af medieverden, og dette stiller krav til elevernes evne til at mgde dem og forholde
sig til dem. Tilgangen til genren varierer, hvor flere omrader ofte kombineres som fx: reklamer som
information, reklamer som manipulation, reklamernes estetik, reklamer som kulturspejl og reklamer med
modtagerorientering ift. segmenter og livsstile. Naervaerende aktivitet arbejder ud fra en sproglig analytisk
tilgang, hvilket skal veere med til at skaerpe elevernes kritiske bevidsthed i forhold til, hvordan det sproglige
element appellerer til smagen og smagssansen, og hvordan dette kan bruges i og som argumentationskneb.
Det stiller krav til elevernes viden om sprog og viden om, hvordan sproget bruges i forhold til emnet smag.
Derfor ligger disse aktiviteter efter arbejdet med essays, da elevernes sproglige opmaerksomhed her er |
fokus.

Reklamegenrens relevans i forhold til det overordnede tema smag, skal bl.a. ses i lyset af, at vi som
forbrugere af mad (og smag) bombarderes med forskellige produkter, og dermed stilles overfor en masse
valg hver eneste dag. Vi pavirkes af udefrakommende indtryk, hvor reklameindustrien , flittigt udnytter vores
mere eller mindre bevidste bestraebelse pa at ramme en bestemt mode eller en bestemt social gruppes
definition pa den gode madsmag” (Carlsen, 201 I, p. 7). Produkter markedsferes som livstilsmarkerer, og
dermed bliver iscenesattelsen af disse produkter central i den visuelle kommunikation, som tv-reklamer er
(Carlsen, 201 1). Her bliver sproget bl.a. €t af de centrale elementer, der netop er med til at skabe det
gnskede billede. Dette stiller store krav til os som forbrugere i forhold til vores bevidsthed om, hvor meget
vi lader os pavirke af reklamerne og endvidere, hvor bevidste og kritiske vi forholder os til, om vi vil veere en
del af det fallesskab, som reklamerne igennem maden visualisere og skaber (Carlsen, 201 I'). Derfor settes
der netop fokus pa til slut i aktiviteten at diskutere med eleverne, om reklamerne sa faktisk har en
indvirkning pa vores konkrete smagsoplevelse. Netop dette element er tidligere undersggt (2007), hvor
forskere fra bl.a. Archives of Pediatric & Adolescent Medicine har fundet ud af, at der er sammenhang
mellem bgms smagsoplevelser og den emballage som maden kommer i. Maden fra velkendte producenter
som fx McDonalds smagte, ifalge bamene, bedre end mad der ikke var pakket ind i den emballage. Dette til
trods for at det var den samme mad (Urban, 2007).
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